Makale

Nagihan Uniivar
Markam Sen Marka ve Pazarlama
Yonetim Danismanhgi
Kurucusu & Genel Koordinatorii

GuUnumuzun
hizla degisen
pazarlama
diinyasinda,
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en etkili
olanlarindan
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pazarlamasi.
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Nostalji Pazarlamasiyla
Diinden Ilham Alan Markalar

Gegmisteki anilara, duygulara ve kdiltarel
degerlere dayanan bu pazarlama stratejisi,
markalarin tiketicilerin kalbine dokunarak
onlarla daha anlaml bir iligki kurmasini
saglyor.

Nostalji pazarlamasi, tlketicilerin gegmis-
teki olumlu anilarina ve duygularina hitap
ederek marka ile duygusal bir bag olustur-
may! hedefleyen bir pazarlama yaklasimi-
dir. insanlar, hayatlarinin belli dénemlerine
ait hatiralan yeniden yasama ve bu duy-
gular paylasma egilimindedirler. Markalar
da bu duygusal egilimden yola ¢ikarak, ti-
keticilere tanidik ve rahatlatici bir deneyim
sunarlar.

Bu strateji, 6zellikle X Kusagi ve Y Kusa-
g1 arasinda buyuk ilgi gérmektedir. X Ku-
sagdl (1965-1980 yillar arasinda doganlar),
cocukluk ve gencglik dénemlerinde yasa-
diklari deneyimlere gli¢li duygusal baglar-
la baghdir. Bu kusak, 1980’ler ve 1990’larin
popdler kiltlriine, miziklerine, filmlerine
ve oyunlarina nostaljik bir 8zlem duyar. Ote
yandan, Y Kusagi (1981-1996 yillari arasin-
da doganlar), teknolojiyle i¢ ice blyumus,
ancak gecmise dair degerleri Gnemseyen
bir nesildir. Y Kusagi, 6zellikle cocukluk yil-
larinda popdler olan Urtnlerle ilgili nostaljik
kampanyalara buyik ilgi gésterir.

Z Kusag! (1997 ve sonrasi doganlar) ise
daha gen¢ olmalarina ragmen, sosyal
medya ve internet araciligiyla énceki ku-
saklarin nostaljik degerlerini kesfetme
egilimindedir. Bu kusak, nostaljiye dayali
icerikleri ilging bulabilir.

Coca-Cola’nin “New Coke” Kampanya-
sl

1985 yilinda Coca-Cola, formulint degis-
tirerek “New Coke” adiyla piyasaya surdu.
Ancak, tiketiciler bu yeni tadi begenme-
yince, sirket eski formlline geri dénmek
zorunda kaldi. 2019 vyilinda, Netflix’in

popller dizisi Stranger Things ile is birli-
gi yapan Coca-Cola, “New Coke”u kisa
bir sireligine yeniden piyasaya sirdi. Bu
kampanya hem nostaljiye hem de dizinin
80’ler temali diinyasina atifta bulunarak
buyuk bir ilgi topladi.

LEGO’nun Klasik Setleri

LEGO, yillardir nostalji pazarlamasini etkili
bir sekilde kullanan bir marka olarak éne
cikiyor. Ozellikle 1980’ler ve 1990’larda
populer olan setlerini yeniden piyasaya
surerek, eski LEGO severlere c¢ocukluk
anilarini yeniden yasama firsati sunuyor.
Ayni zamanda, bu setleri modern unsurlar-
la glincelleyerek, yeni nesil tlketicilerin de
ilgisini gekiyor

Eti’nin Atistirmaliklan

“Eti Cin” ve “Eti Puf” gibi Urtnler, bircok
X ve Y Kusag! Uyesinin cocukluk anilarin-
da 6zel bir yere sahiptir. Eti, bu Grinlerin
ambalajlarini ve reklamlarini yenileyerek
nostaljik unsurlari 6n plana gikarmaktadir.

Volkswagen’in Vosvos Ruhu

Turkiye’de Vosvos, sadece bir otomobil
olmaktan 6te, birgok insanin genclik ani-
larini stisleyen bir kiltirel ikon haline gel-
mistir. Vosvos sahibi olmak, 1970’li yillarin
Turkiye’sinde bir 6zgurlik ve stil ifadesiydi.
Volkswagen, bu nostaljik degeri pazarla-
ma kampanyalarinda kullanmistir. Ozellikle
modern Beetle modellerinin tanitiminda,
eski Vosvos’un ikonik tasarim unsurlar ve
duygusal mirasi vurgulanmistir.

Nostalji pazarlamasinin glcu, insanin te-
mel duygularina hitap etmesinden gelir.
Markalar, ge¢cmisin degerlerini ve anilarini
gundmuzin modern yaklagimlariyla birles-
tirerek, tlketicilere unutulmaz deneyimler
sunabilirler. Bu strateji dogru uygulandi-
ginda, markalarin rekabet ortaminda 6ne
cikmasi ve tiketicilerinin kalplerinde &zel
bir yer edinmesi saglanabilir.
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