Makale

Nagihan Uniivar
Markam Sen Marka ve Pazarlama
Yonetim Danismanligi
Kurucusu & Genel Koordinatori

Ticaret
Bakanhgi'nin 16
Ocak 2024 tarihli
“Fiyat Bilgisi
iceren Reklamlar
ile indirimli Satis
Reklamlari ve
Ticari Uygulamalari
Hakkinda
Kilavuz'una
Temmuz

2025'te yapilan
diizenlemeyle
birlikte, artik
indirimli satiglara
konu edilen
driinlerde indirim
orani belirlenirken,
son 30 gun
icinde uygulanan
en diisiik

fiyatin referans
alinmasi zorunlu
hale geldi.

Gostermek Zorunlu Hale Geldi

Yeni uygulamaya goére, eger bir triin 30
gin 6nce 60 TL'den satiliyorsa, sonra-
sinda 75 TLl'ye cikarilip tekrar 65 TL'ye
disdrulse dahi, reklamda “%13 indirim”
ifadesi kullanilamaz. Cilnkl gercek refe-
rans fiyat, 30 gln icindeki en dislk fiyat
olan 60 TL'dir ve indirim orani bu fiyata
gore hesaplanmaldir. Bu durum tlketici-
yi korumak adina seffaf fiyat sunumunu
zorunlu kilarken, saticilarin kampanya
slrecglerini de yeniden yapilandirmasini
gerektiriyor.

Ozellikle online pazaryerlerinde faaliyet
godsteren saticilar icin bu durum ciddi bir
takip ve raporlama zorunlulugu doguru-
yor. Platformlar, artik saticilarin fiyat gec-
misini denetlemekle de yukimll. Ayrica
kampanya kurgularinda ve Urln reklam-
larinda “6nceki fiyat” bilgisinin acikca g6-
rindr olmasi gerekiyor.

Gida sektoriinde ise bu dizenleme,
“market fiyati su kadar, bizde bu kadar”
gibi ifadelerin gercede uygun bicimde
sunulmasini gerektiriyor. indirime konu
edilen Urlnlerin son 30 gunlik fiyat geg-
misi bulunmuyorsa veya gercek indirim
yoksa, tlketiciye “indirim varmis” algi-
sI olusturmak mevzuata aykiri sayiliyor.
Sadakat karti ya da Uyelik sistemine da-
yal fiyat avantajlarinin ise “indirim” ola-
rak sunulamayacagi, sadece “6zel fiyat”
veya “Uyelere 6zel” seklinde belirtilmesi
gerektigi vurgulaniyor.

Kilavuz, fiyat indirimine dair tim detayla-
rin reklamda acik¢a yer almasini zorunlu
kiliyor: kampanyanin baslangic ve bitis
tarihleri, varsa stok sinirlamalari ve indi-
rimin gercekten hangi Urinleri kapsadigi
net sekilde belirtilmeli. Tim bu kurallara
uymayan reklam icerikleri hem saticilar
hem de ilgili platformlar icin Reklam Ku-

rulu denetimine ve idari yaptirimlara acik
hale geliyor.

Firmalarin bu dizenlemeye uyum sagla-
masil icin sistemsel adimlar atmasi sart.
ERP veya e-ticaret altyapilarina fiyat gec-
misi takibi eklenmeli, kampanya yayina
alinmadan dnce sistemler son 30 ginin
fiyatini kontrol etmeli.

Maliyet artiglari nedeniyle rin fiyatlarinin
glincellemesinden sonra ayni Urln indiri-
me girerse, 6nceki ylksek fiyat lizerinden
“indirim orani” hesaplanamaz. Mevzuata
gore, indirim orani her zaman son 30 giin
icinde uygulanan en duslk fiyat baz al-
narak belirlenmelidir. Bu durumda, yapi-
lan fiyat artisi sonrasi gerceklesen indirim
gercek disi bir oran sunuyorsa, bu uygu-
lama yaniltici reklam sayilir. Yani maliyet
artisina bagh zam yapilabilir; ancak bu
zam, hemen ardindan buyUtk bir indirim
gosterilerek pazarlanamaz.

Bununla birlikte, fiyat artisi yapildiktan
sonra bu yeni fiyat en az 30 giin boyun-
ca ayni seviyede korunursa, artik o fiyat
“son 30 gUnln en dusuk fiyati” olarak
kabul edilir. Bu durumda, 30 ginin so-
nunda yapilacak bir indirim yasal ¢erce-
vede gecerli sayilir. Ozetle, zam sonrasi
30 giin beklenerek yeni fiyatin sistemde
sabitlenmesi ve indirimlerin buna gére
planlanmasi, mevzuata uygun bir yol ola-
rak 6ne cikar.

Bu dlzenleme, fiyat rekabetinin daha
adil hale gelmesini, indirim beyanlarinin
gercegi yansitmasini ve tiketicinin daha
saglikl karar verebilmesini hedefliyor.
Mevzuata uyum, 6zellikle kampanyali sa-
tis yapan markalarin i¢ sistemlerinde fiyat
gecmisine daha fazla Gnem vermesini ge-
rektiriyor.
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