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Marka iletigimi,
markanin

hedef kitlesiyle
etkilesim
kurmak, marka
bilinirligini
artirmak,
tiiketici sadakati
saglamak, uzun
vadede marka
degerini artirmak
icin kullanilan
stratejik bir
yaklagimdir.
Marka iletigimi,
markanin
kimligini,
degerlerini,
hikayesini ve
rakiplerinden
kendini
aynigtiran farkl
ozelliklerini
hedef kitleye
aktarmayi
amaglar.

Marka lletisiminde
Reklam Calismalarinin Onemi

Marka iletisiminde kullanilan reklam ca-
lismalari, Urdnleri/hizmetleri tanitmak,
marka bilinirligini artirmak ve tiuketici
davraniglarini etkilemek icin kullanilir.
Reklam calismalari, markanin mesajini,
artin ve hizmetlerini genis kitlelere ulas-
tirmak i¢in énemli ve etkili bir aractir.

Nielsen tarafindan yapilan bir arastirma-
ya gore, tlketicilerin %60’1 reklamlarin
markalar hakkinda bilgi edinmelerine yar-
dimci oldugunu belirtmistir. Reklamlar,
markalarin Urin veya hizmetlerinin far-
kindaligini artinr, masterilerin satin alma
kararlarini etkiler ve sadakat olusturur.

Reklam calismalari, markanin hedef
kitleye varligini duyurma ve farkindalik
olusturma surecinde kritik bir rol oynar.
Markanin adini ve degerlerini genis kit-
lelere duyurarak marka bilinirligini artirir.
Markanin drtin ve hizmetlerinin 6zellikle-
rini, faydalarini ve benzersiz &zelliklerini
tiketiciye aktarmada etkili bir aractir.
Potansiyel musterilerin Griin ve hizmet-
leri kesfetmesini saglar ve satin alma su-
recine yonlendirebilir.

Reklam calismalari, markanin rekabet
ortaminda 6ne ¢ikmasini saglar. Etkile-
yici bir reklam, markanin rakiplerinden
ayirmanin bir yolu olabilir. Markanin fark-
liliklarini vurgulayarak, Grtiin veya hizme-
tin benzersiz 6zelliklerini ortaya koyarak
rekabetci avantaj saglar. Tiketicilerin zi-
hinlerinde marka ile ilgili olumlu bir imaj
olusturarak, diger markalar arasindan
siyrilarak tercih edilen secenek olmayi
basarmasini saglar.Bulundugu pazarda
blylimesine yardimci olur. Yeni muste-
rilerin kazanilmasina, pazar payinin art-
masina ve gelirlerin blyumesine katkida
bulunur. Sirekli olarak tuketicilere mar-
kanin varh@ini hatirlatmak, onlari tekrar

tekrar markaya yonlendirebilir ve sadik
musterilerin olugsmasini saglayabilir.

Reklamlar, uzun vadeli blyume strateji-
lerini destekler. Markanin mesajini tike-
ticiye iletmek, marka bilinirligini artirmak
ve potansiyel musterileri sUrekli olarak
cekmek, markanin surekli olarak buyu-
mesini saglar.

Reklam ¢alismalarinin en énemli hedef-
lerinden biri, satiglari artirmaktir. Etkile-
yici bir reklam, potansiyel mdusgsterilerin
satin alma kararini etkiler, Grtin veya hiz-
metin avantajlarini vurgulayarak talebi
artirabilir ve satiglar tetikleyebilir.

Marka iletisiminde yapilan reklam c¢a-
lismalari, markanin uzun vadeli marka
degeri olusturmasina katkida bulunur.
Suirekli olarak marka adini ve degerlerini
duyurmak, marka imajini gticlendirmek
ve markanin tiketici zihninde yer etme-
sini saglamak, uzun vadede markanin
degerini artirir.

Ozetle, marka iletisiminde reklam calig-
malari markalarin basarisi igin kritik bir
rol oynar. Markanin hedef kitleyle etki-
lesim kurmasini, marka bilinirligini ar-
tirmasini, Griin ve hizmetlerin tanitimini
yapmasini, rekabet avantaji saglamasini
saglar. Ayrica, reklam ¢alismalari marka-
nin pazar genigletmesine, muigsteri sada-
kati olusturmasinave uzun vadeli blyu-
meyi desteklemesine yardimci olur.

Reklamin etkili bir sekilde kullaniimasi,
markalarin tiketicilerin zihinlerinde bir
yer edinmesini ve tercih edilen bir se-
cenek haline gelmesini saglar. Markanin
mesajini hatirlanabilir kilar ve tiketicile-
rin markayla duygusal bir bag kurmasini
saglar.
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