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2023 Diinya
Ekonomik
Forumu’'nda iklim
krizi etkilerinin
10-20 yil igerisinde
ne kadar ciddi
boyutlara
ulasabilecegini

ve Dunya'nin
suirdiriilebilirligi
icin Ulkelerin is
birligi siirecini
baslatarak,
iletigimlerini
kuvvetlendirmeleri
gereqi lizerinde
duruldu.

Marka Yonetiminde

Gorilduga Uzere, gevrecilik ve slrdiri-
lebilirlik giniimizin en énemli konula-
rndan biridir. Insanlarin biraktig izlerin
Dlnya’yl nasil etkiledigi hakkinda daha
fazla sey 6grendikce ve yasadikga, ya-
samin cevresel etkileri s6z konusu oldu-
gunda daha fazla sorumluluk almamiz
gerekiyor. Bu farkindaligin artmasinda
markalara énemli sorumluluklar dismek-
tedir.

Surdirdlebilir bir marka, faaliyetlerine
cevresel, ekonomik ve sosyal konulari
entegre eden ve bunu faaliyet raporlariyla
tlketicisine bildirerek, farkindalhgin art-
masini saglayan markadir. Gevresel sir-
durulebilirlik, sadece temiz ¢cevre hareketi
degil, ayni zamanda g¢evrenin ekonomik
ve sosyal yansimalarini icine alan kap-
samli bir calismadir. Bu da surdurulebilir
bir marka stratejisi hazirlamak, strdurile-
bilir hizmet ve Urlnler gelistirmek ve tim
faaliyetleri raporlamayi gerektirir.

Surdurdlebilir markalar, strdtralebilir bir
is modeli kullanir. Bu markalar, Urtnleri-
nin etik bir sekilde tedarik edildiginden,
sUrddrdlebilir ambalaj kullandiklarindan
ve kolayca geri dénusturulebildiklerinden
emin olmak igin ekstra 6zen gdsterirler.
Karbon ayak izlerini mimkin oldugunca
en aza indirmeye calismak icin sirketle-
rinin ve Uretim sdreclerinin her ydénini
analiz ederler.

Tuketiciler, cevre sorunlarini en dnemli
endiselerinden biri olarak goérlyor. Aras-
tirmalar, 6zellikle yeni nesil tiketicilerin
marka tercihlerinde toplumun sorunlarina
ve gevreye duyarli olma dnceligi aradikla-
rini gosteriyor. Tuketici, markanin bir ko-
nuyu sahiplenmesini ve micadele etme-
sini bekliyor. Giniimuzde marka olmak,
sadece bir Urin ve hizmet gelistirmekle

Surduiriilebilirlik

ilgili degil, bunun daha da O&tesine ge-
cerek, toplumsal bir miicadelenin iginde
yer almay! gerektiriyor. TUketici nezdinde
farkindaligi artirmak igin de teknolojinin
glicinden faydalanmak, tiketiciyle duy-
gusal bag yaratacak icerikler hazirlayarak
duyurmak ve tiketiciyi bu strece dahil
etmek 6nemlidir. Markalarin gerceklestir-
mesi gereken en buyulk farkindalik, str-
durilebilirligin gevreye 6zen gdstermenin
otesine gectigidir.

Surdurdlebilirlik ~ faaliyetlerinin - tesvik
edilmesi ve tuketiciye duyurulmasi igin
pazarlama stratejisinin hassas bir sekil-
de belirlenmesi gerekir. Tuketici kitlesini
tanimak, pazarlama stratejisinin basarisi
icin zorunludur ve kitleye hitap eden bir
mesaj olusturmak gerekir. Uzun vadeli
bir strateji belirlenmelidir. Marka vaadinin
tutarli olmasi 6nemlidir. Gergeklestiriime-
yen vaatler marka imajina zarar verir.

Surdurdlebilirlik stratejileri zaman, caba
ve bltge gerektirir. Stirdurilebilirlik uygu-
lamalari ve sonrasinda bu uygulamalarin
pazarlamasinin etkin bir sekilde yapilabil-
mesi icin ayr bir bitce ayriimalidir. Bu-
nun icin, dncesinde arastirmaya zaman
ayirmak, sudrdurUlebilirlik  stratejilerinin
cevreye gercekten faydali oldugundan
emin olmak gerekir. Bu, tlketicinin mar-
kanin gercekten strdurilebilir bir marka
oldugunu gorerek, markaya olan giiveni
artinr. TUketicilerin, strdurulebilirlik uygu-
lamalari konusunda seffaf olan markalara
glvenme olasiligr yuksektir.

Surdurdlebilirlik hedeflerinin  yani sira,
markanin bir ¢evre sorununu sahiplene-
rek aktif girisimlerde bulunmasi ve bunu
genis Kkitlelere yaymasi, belki de tim
Dunya’yl arkasindan surtkleyecek bir ke-
lebek etkisi yaratacaktir.
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